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UNIVERS GRAPHIQUE

Le principe graphique

Un nouveau logo

Le "I" évolue, il symbolise I'information en mouvement en lien avec I'univers numeérigue.

Le logo gagne en douceur, en convivialité et en lisibilité avec une nouvelle typographie

plus contemporaine et avec des angles arrondis.

L'ensemble canserve le code couleur Bleu et Rouge pour rebandir sur Ia notariété du precedent logo.

Le logo Offices de Tourisme de France® est utilisé exclusivement par les adhérents de la Fédération Nationale.
(INPI' n® 4055649).

Officgs de
Tourisme
de France
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UNIVERS GRAPHIQUE

Le logotype national

Description du logotype national

Le logo doit étre accompagné d'un blanc tournant ou zone de protection (B),

qui est égal 3 1/4 de la largeur totale du logo (A).

Ce logo doit étre utilisé sur un fond uni clair, un degradé leger ou un fond peu perturbeé.
Dans le cas contraire (fond foncé ou pertubé), le logo doit étre accompagné d'un fond blanc
égal au blanc tournant (B).

ffices de
ourisme

@
UTILISATION :

Offices de  La taille minimum du logo
Tourisme  est de 13 mm de largeur.
de France
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UNIVERS GRAPHIQUE

Utilisation genérale du logotype national

Toute structure adherente 3 la Federation Nationale a le droit d'utiliser le logotype national
(le "i" seul + "Offices de Tourisme de France" en dessous).
Le logotype national doit étre utilisé tel quel comme signe d'appartenance au réseau national des Offices de Tourisme

de France®, c'est-a-dire en regard du logo propre de la structure adhérente (différencié d'un éventuel partenaire).

Utilisations recommandées (3 adapter en fonction des supports et des chartes graphiques des structures):

Exemple sur une carte de correspondance :

o
Offices de
Tourisme
de France
OFFICE DE TOURISME
21, rue Victor Hugo - BP 126 0
18003 BOURGES cedex
UL DIHEDS ) Té1-02 48 23 02 60
b US ADAEISE ; ; BOURGES
., \ 24194 /.' ww.bourges-lounsme.ccm OMce de Tousksme
AN

Exemple recommandé sur un courrier :

Logo S

Office de Offices de Aville de tourisme, le 27 Février 2074
. Touri

Tourisme s Fronce

Office de Tourisme de France
11, Faubourg Poissonniére
75009 PARIS

FRANCE

OFFICE DE TOURISME DE VILLE

20 rue du tourisme

10000 VILLE DU TOURISME

Madame. Mansieur

Loeem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
ou incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis

nastrud exercitation ullameo laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat

DOuis aute irure dolor in teprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat

@ nulla pariatur, Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui

officia deserunt modlit anim id est laborsm. Sed ut perspiciatis unde omnis iste

natus emor sit voluptat trum dob lsudantsum, totam rem

aperiam, eaque ipsa quae ab illo irmventore veritatis et quasi architecto beatae vitae

Offices de dacta sunt explicaba, Nema enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur
Tourisme aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eas qui ratione voluptatem
de France sequi nesciunt, Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor it amel,

consextetur, adipisc velit, sed quia non numguam esus modi tempora incdunt ut
labore et dolore magnam aliquam guaesat voluptatem

Lovem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
Incididunt ut Ibore et dofore magna afiqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nastrud exercitation ullameo labaris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute inure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dotore eu fugiat
nulla pariatwr, Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborem_ Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus efor $it valuptat doh Taud , totameemcon
sectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempara incidunt ut
labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem

Siman Dupont
Dieecteur de Ville de Towrsme

OT Ville de Tourisme
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UNIVERS GRAPHIQUE

Utilisation du "I" seul

Le "i" seul pour deux usages :
- topographie (carte ou plan numérique/papier)
- signalisation directionnelle.

- 10 mm Q}

Contacter I'équipe d'accueil

= Sur place

1 PLACE DU PORTAIL 84230
CHATEAUNEUF-DU-PAPE

1+ (=30
g

1 PLACE DE NASSAU oes
84350 COURTHEZON i

> Par téléphone o9z

+33 (0)4.90.70.26.21

Chateauneuf-du-Pape [ |
(CHATEAUNEUF-DU-PAPE)

biaz
+33 (0)4.90.70.26.21 (COURTHEZON) - Ed
)
Meiereil el
2 Envoyer un message 'Données cartagraphiques  Donditions dutlizatian
Infos pratiques Vérifiez les péricdes d'suverture des différents

lieux d'accueil en contactant directement I'Office de
Tourisme

OFFICE DE TOURISME classé : 2%
Langues parlées :

. o
o o |

Les démarches Qualité
de I'Office de Tourisme

Les Labels du territoire

Villas el Villagas.
Flouris

UTILISATION

Le "I" seul peut étre utilise comme pointeur sur une carte ou un plan numeérique ou papier, pour designer I'emplacement
precis d'un Office de Tourisme dans une ville. Il peut également étre utilise sur des panneaux routiers et pietons
dans le but d'indiguer I3 direction d'un Office de Tourisme.
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’I Ll- UNIV.ERSGRA.PHIQUE .
A Ubilisation du 1" seul

llill

Les mauvaises utilisation du seul

Le "i" seul ne peut s'utiliser sur un courrier :

h)

NB : Ne pas utiliser le "i* seul pour la
création d'un logo d'une structure.
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UNIVERS GRAPHIQUE

Les déclinaisons couleurs du logo

Le logo se décline en quadri, RVB, Pantone, Monochrome.
En fonction des supports, le logo s'adapte.

. Bleu OTF Rouge OTF
Offices de Cyan :100% R:22% Cyan : 0% R:225%
H Magenta : 60% V:62% Magenta : 100% V:30%
TOUflsme Jaune : 0% B:157% Jaune : 70% B:50%
de France Noir : 0% HTML : #163E9D Noir : 0% HTML : #E11E32

Version en pantane

. Pantone 300C Pantone 192C
Offices de
Tourisme
de France

Version aux abords des Monuments historiques (en couleur ou en défonce Blanche sur fond de couleur)

N4

Ocre OTF
i Cyan:31% R:166% .
9fflC§S de Magenta : 51% V:119% Offices de
ourisme Jaune :100% B:51% Tourisme
de France Noir : 13% HTML : #A67733 E
Pantone 132C de France
Version Monochrome Version Blanche en défonce sur fond de couleur
(‘
Offices de Offices de
Tourisme Tourisme
de France de France
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UNIVERS GRAPHIQUE

L'univers coloriel

Couleurs majeures
Les couleurs qui composent le logo forment la gamme principale.

Bleu OTF Rouge OTF

Cyan :100% R:22% Cyan: 0% R:225%
Magenta : 60% V:62% Magenta : 100% V:30%

Jaune : 0% B:157% Jaune : 70% B:50%

Noir : 0% HTML : #163E9D Noir : 0% HTML : #ET11E32

Pour les titres et textes courants, on utilise les teintes suivantes :

Bleu OTF
CMJN : Cyan :100% - Magenta : 60% - Jaune : 0% - Noir : 0%
RVB:R:22% - V:62% - B :157% - HTML : #163E9D

Rouge OTF
CMJN : Cyan : 0% - Magenta : 100% - Jaune : 70% - Noir : 0%
RVB:R:225% - V:30% - B:50% - HTML : #E11E32

Noir OTF
CMJN : Cyan : 0% - Magenta : 100% - Jaune : 70% - Noir : 0%
RVB:R:0% - V:0% - B:0% - HTML : #000000
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UNIVERS GRAPHIQUE

Les typographies

Utilisation des typographies Offices de Tourisme de France® pour I'impression
Faciliter Ia lecture est une priorité, n'utilisez pas plus de 3 styles typographiques a I3 fois.

Netto OT Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Netto OT Light Italigue
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Netto OT Regular
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Netto OT Italique
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ

Netto OT Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Netto OT Bold Italique
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Z ’I ’I LES DECLINAISONS TERRITORIALES DU LOGOTYPE

Les declinaisons Régionales et Departementales :

RAPPEL : Le logo Offices de Tourisme de France® doit étre utilisé tel quel comme signe d'appartenance au réseau national
des Offices de Tourisme de France®, c’est-3-dire en regard du logo propre de la structure adhérente (cf. 1.3 p.6)

Toutefois, pour les adhérents dépourvus de logo propre, une déclinaison territoriale du logo national
avec le nom de la structure est possible.

Les Fédérations Régionales. Sur 1a base de A= 73 mm

>

Ofﬂces de

OFffices de

Tourisme Tourisme
de France oy de France

o ° ) :Qi[f;ﬁfggﬁgéopft :::::::::::::::::::::c
FEDERATION REGIONALE R 'EIDERATION REGIONALE
Ullamco-Laboris-Nisi-Aliquip | " mo Veritatis Ipsam B
Noirr 0% [ ____} L . 1 | ____|
| B=1/4A |
- Netto Bold
- Corps ;30 pt

- Interlettrage : -10 pt
- Interlignage : 36 pt
- Couleur : Bleu OTF
Cyan :100 %
Magenta : 60 %
Jaune :0 %
Noir: 0 %

UTILISATION
La deuxieme ligne est destinée 3 étre remplacée par le nom de votre région.

Si jamais le nom de votre région est plus large que la largeur du logo (A) et dépasse sur le blanc tournant (B);
alors le blanc tournant (B) est décalé 3 partir des extrémités de votre nom de région.

La taille du paint rouge (C) est égal a Ia largeur de la pointe du "i".

Charte graphique Offices de Tourisme de France® @



Z ’I Z LES DECLINAISONS TERRITORIALES DU LOGOTYPE

Les declinaisons Régionales et Departementales :

Les Fédérations ou Unions Départementales

Sur la base de A=73 mm

(P |
>

Offices de fices
Tourisme Tourisme
de France .. de France

OFfices de

- Corps : 22 pt
oL . : \nter\fettrage 10 pt L N
FEDERATION DEPARTEMENTALE - Inferlonage 36 ot EDERATION DEPARTEMENTALE
Perro-labore-et-doloreus 2. ', Ullamco-Laboris-Nisi 5
i 8
: B=1/4A:
- Netto Bold
- Corps : 30 pt

- Interlettrage : -10 pt
- Interlignage : 36 pt
- Couleur : Bleu OTF
Cyan :100 %
Magenta : 60 %
Jaune :0 %
Noir: 0 %

UTILISATION

La deuxieme ligne est destinée 3 étre remplacée par le nom de votre département.

Sur cette exemple, on remarque que le texte "Fédération Départementale” dépasse sur le blanc tournant
(symboalisé par la zone rose). Dans ce cas on décale le blanc tournant 3 partir des extrémités du texte le plus long.
Rappel : le blanc tournant est égal & 1/4 de la largeur du logo (A).
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Z 2 ’I LES DECLINAISONS TERRITORIALES DU LOGOTYPE

Les declinaisons locales :

Sur la base de A=73 mm
Les Offices de Tourisme
1¢ possibilité :

Offices de Offices de
Tourisme Tourisme

- Netto Bold

de France ... | de France

- Couleur : Bleu OTF

G0 .y Cyan 1100 % v L. 1 A
Territoire Touristique Magenta - 60 % Territoire Touristiq
Jaune: 0% | ____ ) __B___
Noir: 0 % |
oo B=1/4A

28m possibilité :

A i

N - Netto Bold

: @ E - Corps : 46 pt

| : : 1 1 H H - Interlignage : 48

0 Territoire Touristiq e 0 o

me | | \ - Couleur : Bleu OTF

: | _E Cyan ;100 %

Offlces de Q Magenta : 60 %

: 3 3 Jaune : 0 %

Tourisme p=12a
de France °

UTILISATION

La ligne "Territoire touristique” est destinée g étre remplacée par le nom de votre Office de Tourisme.

Comme vu précédemment, si jamais le nom de votre Office de Tourisme est plus large que la largeur du logo (A)
et dépasse sur le blanc tournant (symbolisé par Ia zone rose); alors le blanc tournant (B) est décalé a partir des
extremités du nom de votre Office de Tourisme.

Si'le nom de votre Office de Tourisme est tres long, vous pouvez I'ecrire sur plusieurs lignes.
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Z 2 ’I LES DECLINAISONS TERRITORIALES DU LOGOTYPE

Les declinaisons locales :

Exemples de déclinaisons pour le nom des Offices de Tourisme
1¢ possibilité :

QQ (‘Q
Offices de OFffices de

Tourisme Tourisme
de France de France

Lorem-lpsum-le-Dolor Modi Tempora
Labor Magna

28™ possibilité :

Lorem-Ipsum-le-Dolor
Labore Magna

Officps de
Tourisme
de France

UTILISATION
Ci-dessus trois exemples de declinaisons du logotype national pour les Offices de Tourisme,
en appliquant les regles de Ia page précedente.
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Z 2 2 LES DECLINAISONS TERRITORIALES DU LOGOTYPE

Les declinaisons locales :

Les Syndicats d'Initiative

Sur la base de A=73 mm

Offices de
Tourisme Tourisme
de France sootar, de France

Offices de

- Interlettrage : -10 pt
- Interlignage : 36 pt

SYNDICAT D'INITIATIVE - Couleur - Blew | g
Minim Veniam e SYNDICAT D'INITIATIVE ;
Magenta : 60 % 'l y :
Jaugme:O % :S Amet: Fooo o
Noir: 0 % B=1/4AE
- Netto Bold
- Corps - 30 pt

- Interlettrage : -10 pt
- Interlignage : 36 pt
- Couleur : Bleu OTF
Cyan :100 %
Magenta : 60 %
Jaune : 0 %
S
UTILISATION Noir : 0 %

La deuxieme ligne est destinée 3 étre remplacée par le nam de votre Syndicat d'Initiative.

Comme vu precédemment, si jamais le nom de votre Syndicat d'Initiative est plus large que 13 largeur
du logo (A) et dépasse sur le blanc tournant (B); alors le blanc tournant (B) est décalé a partir des
extrémités du nom de votre Syndicat d'Initiative.
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